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Praca de Alimentacéo Lojas Satélites e Ancoras
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|
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! . Lojas Praga Locadas - 1 Ancora e 6 Satélites - Total 7 . Satélites Locadas - 16
|
| |
! Lojas Praga vagas e novas - 13 ancoras - 5
\ ; B i prcavas |
} | TOTAL LOJAS PRAGA DE ALIMENTAGAO - 20 || Outlet-2
. | . Lojas Vagas - 12
. 1 - Central de Bancos com 5 caixas

TOTAL 55 LOJAS + 1 CENTRAL DE BANCOS




Localizado em uma das melhores rodovias do Brasil, próximo à importantes cidades como;  São Paulo, Sorocaba, Itu e região de Campinas, o Road Shopping é uma promessa de sucesso de negócios.

Inaugurado a mais de 13 anos, o Road Shopping foi pioneiro no conceito de “Shopping de Rodovia” tornando-se parada obrigatória para quem passa na Rodovia Castelo Branco.

Por que fazer do Road Shopping a parada obrigatória?
Recente pesquisa mostra que os principais motivos pelo qual as pessoas param no Road Shopping são a  certeza de que vão encontrar toaletes limpos e higienizados e o “cafezinho” de primeira e boa comida.
Os toaletes e praça de alimentação é fator decisivo para quem faz a parada na rodovia, além disso a parada tem que ser prazerosa, trazer atrativos que contribuam para que a viagem seja um agradável passeio.
SITUAÇÃO ATUAL DE LOJAS 
TOTAL ABL – (Área Bruta Locável) – 9.226,09m²

ÂNCORAS

MC DONALDS 

AMIGOS AUTO POSTO -  Posto Esso

FRANGO ASSADO

SUPERMERCADO DIA

SATÉLITES

LASELVA – Livraria e Papelaria
VERO CAFETERIA - Cafeteria
DROGARIA DB - 
O BOTICÁRIO – Perfumes e cosméticos
TRILHA NATURAL -CALÇADOS

SABRINA JÓIAS – Atacado e Varejo de Semijóias
SR ÓTICA – Loja de Fábrica de óculos
CASA DO TRAVESSEIRO – Travesseiros e Colchões
OFICINA DE ARTES – Móveis e Decorações de Minas

GALERIA DE ARTE DO MISSIAS

ESPAÇO OUTLET – Multi Marcas
SATTI  - Louças
EMPÓRIO DO VINHO – Vinhos
CASA LOTÉRIA – A inaugurar no 2º semestre
TIKAKO – Artigos terapêuticos e Presentes
FIRE PLACE – Churrasqueiras, utensílios de cozinha, 
EXOTICAVES – Pet Shop e animais
ZOOMP – Outlet
KALINKA GARDEN  - Graden Center
LEI ARTE  - Móveis – Revenda exclusiva Ribeiro & Pavani
GG PISCINAS – Artigos para Piscinas
PATETAS – camisetas especiais e exclusivas
CARNES & SABORES – Carnes exóticas e temperos
PASTEL VERO - Pastelaria
VERO RISTORANTE 

O MINEIRO – Restaurante por kilo
QUIOSQUES

LE CAFÉ - Cafeteria

IMPÉRIO DA GULA – balas e Doces

BALACLAVA – Bonés e Camisetas de times de futebol – Moda Bay

ACESS QUALITI – Acessórios para celular

GREEN COCO – água de coco e doces derivados

CENTRAL DE BANCOS

BRADESCO 

SANTANDER 

BANCO DO BRASIL

ITAÚ 

Em maio de 2009 o ROAD SHOPPING foi comprado pelos proprietários da rede Habib’s e iniciaremos em abril de 2011 as reformas que atenderão a nova formatação do shopping.

Após a reforma o shopping oferecerá:

- 23 lojas de Alimentação

- Central de  Bancos

- 1 Posto de Gasolina

- 32 Lojas de Mix variados

(ver planta )
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Em Pesquisa realizada no início de 2009 conseguimos detectar as seguintes situações:
1. Perfil dos entrevistados:

a. Estado  Civil

I. Ñ Casado – 35%
II. Casado – 65%

b. Classe Social

I. A1 + A2
 - 23%

II. B1 – 39%

III. B2 + C1 – 38%

c. Faixa Etária

I. 15 - 29
- 29%

II. 30 – 39
 - 34%

III. 40 ou + - 37% 
d. Gênero

I. Fem. – 40%

II. Masc. – 60% 
e. Local

I. ROAD SHOPPING

1. Mascilino – 41%

2. Feminino – 59% 
II. CONCORRÊNCIA

1. Mascilino – 63%

2. Feminino – 37%

2. Frequência do Road Shopping

a. HEAVY - Pelo menos 1 vez por semana 

-
30% 

b. MEDIUM -No máximo 2 vezes por mês 

-
34% 

3. Costumam Viajar 
a. Com Familiares 60%
b. Sozinho – 23%
c. Com colegas de trabalho – 16%
d. Com amigos – 3%
e. Com Filhos 2%
f. Outros – 3% 
4. Principais Motivos da Parada
a. LANCHES  - 35%
b. REFEIÇÕES – 32%
c. BEBIDAS – 5%
d. BANHEIRO – 35%
e. DESCANSO 12%
f. CARRO: Abastecer; calibrar – 4%
g. LAZER – 10%
h. CRIANÇAS BRINCAREM – 10%
i. PET SHOP – 7%
5. Categorias de produtos que poderiam ser ofertadas no Road Shopping: (resposta múltipla)
a. Restaurantes; churrascaria; pizzaria; bares – 55%

b. Lanchonete, fast food – 45%

c. Farmácia – 38%

d. Supermercado – 27%

e. Vestuário – 16%

f. Livros, CD’s, presentes – 13%

g. Artigos para o lar – 13%

h. Calçados, acessórios – 12%

i. Pet shop / loja de animais 11%

j. Floricultura, produtos, equipamentos para jardim – 8%

6. Recomendações
a. POSICIONAMENTO -  Claro e Objetivo.

b.  MIX  - Atrativo e Diferenciado – Para o target principal (rodovia).

c.  OPORTUNIDADES - Preços baixos.

d.  ALIMENTAÇÃO - Ampla e Variada.

e.  CONCEITOS REGIONAIS - Explorar  (cultura do interior).

f.  ESTACIONAMENTO - Ampliação.

g.  SERVIÇOS AMPLIADOS - Conveniências; Limpeza; Segurança; Lazer; Conforto 
h. PÚBLICO
I. SEM DISTINÇÃO DE CLASSES SOCIAIS (todos interessam)

II. MERCADO PRIMÁRIO – Rodovia

III. MERCADO SECUNDÁRIO – Cidades do entorno

IV. FLUTUANTES OCASIONAIS

V. Usuários da rodovia nos dias da semana

VI. Masculino

VII. Adultos maduros

VIII. Trabalhadores

IX. FLUTUANTES FIXOS

X. Predominam nos finais de semana

XI. Famílias

XII. Proprietários de imóveis nas cidades abastecidas pelo eixo viário

XIII. Parentes e amigos no mesmo eixo
DEMAIS INFORMAÇÕES:

1. Fluxo Veículos
	
	JAN
	FEV
	MAR
	ABR
	MAI
	JUN
	JUL
	AGO
	SET
	OUT
	NOV
	DEZ

	TOTAL 2010
	100.281
	91.928
	87.172
	95.638
	94.790
	86.502
	110.122
	96.904
	95.683
	110.619
	102.956
	123.621

	TOTAL 2011
	106.943
	86.045
	36.319
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	% DIFERENÇA
	6,64%
	-0,06
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


· Fevereiro 2009 – Carnaval
· Considerar 2,5 pessoas / veículo

2. CUSTO DE LOCAÇÃO 

3. Lojas Satélites
Aluguel – Valor proposto inicialmente – 70%/m²
Condomínio – cada loja participa do rateio  - média custo/m² Lojas satélites= R$ 40,00/m²
Fundo de Promoção – R$ 20,00/ m² - correção anual IGPM

Luvas – R$ 1.500,00/m²
4. Lojas Âncoras

Valores definidos mediante interesse da área e tipo de operação

Luvas – R$ 2.500,00/m²
5. Quiosques

Aluguel – R$ 1.400,00 – até 6m²

Não pagam condomínio nem fundo de Promoção 
3. CONDOMÍNIO E FUNDO DE PROMOÇÃO
· Condomínio – Rateio dos custos operacionais do Shopping como:

· Despesas com Pessoal


· Despesas Administrativas


· Servicos de Terceiros


· Materiais


· Equipamentos


· Impostos e Taxas


· Serviços Públicos 


· Seguros
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Fundo de promoção


Custo /m² - este valor é para custear as ações de marketing como:


Painéis na Rodovia


Ações das Datas Comemorativas


Ações Institucionais









































